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Digitaler Wandel | Die Empfangsarten dndern sich

92,2 %@ 92 %

UKW, DAB+, IP-Radio oder via Kabel/SAT-Anlage - die  des Digitalisierungsberichts der Medienanstalten 2019
Wege, den Lieblingssender zu empfangen, sind vielfal-  deutlich. So stieg die Anzahl der deutschen Haushal-
tig. Zwar ist der Anteil der Menschen, die ihr Radiopro- te mit DAB+ von durchschnittlich 17 Prozent im Jahr
gramm tber UKW hdren, noch am starksten, aber der 2018 auf 22,7 Prozent 2019. Das ist ein relativer
digitale Weg ist auf dem Vormarsch. Das wird anhand  Zuwachs von 34 Prozent.

11 Mio. Smart-

Speaker-Nutzer

gab es 2018 in
Deutschland

12,3 %
2018 2019

Smart Speaker

Alle Sender des Radioplayers in
Amazons Lautsprechern ,Echo” und
«Echo Dot" kdnnen per Sprachbefehl
gefunden und gesteuert werden.

Maglich ist dies seit 2017.

IP-Radio wird auch
WLAN-Radio genannt.
Voraussetzung ist ein ent-

sprechendes IP-Radiogerat,

das jedoch ebenso ohne
PC funktioniert.

Der Empfang funktioniert
mit einem Kabel- oder
Satellitenanschluss tiber
den Fernseher. Uber die
Anlagen lassen sich
Lokalsender empfangen.

Quelle: Digitalradio Biiro Deutschland, Digitalisierungsbericht der Medienanstalten 2019 | statista.de, Reichweite der Radioempfangsarten in Deutschland in den Jahren 2014 bis 2019
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DAB+ steht fiir Digital Au-
dio Broadcasting. Es wird
liber Antenne ausgestrahlt
und digital empfangen. Ein
Internetzugang ist nicht
notwendig.

UKW

(30 MHz bis 300 MHz)
Ultrakurzwelle wird iiber
ein analoges Antennen-
gerdt empfangen.

@ DuMont



Digitaler Wandel | DAB+ holt auf

Die Anschaffungen von DAB+-Geraten haben
zugenommen - in weit mehr als neun Millionen
Haushalten steht mindestens ein solcher Empfanger. Im
Vergleich zu 2018 sind das uber zwei Millionen mehr.

Ebenso nimmt das Horangebot stetig zu,
260 Radioprogramme sind in Deutschland regional

unterschiedlich zu NACHFOLGER DES UKW
empfangen. Davon Digitalradio DAB+ ist der liberall
sind 65 exklusive frei empfangbare Radiostandard von
DAB+-Programme, heute, der die analoge Frequenz-

knappheit beendet. DAB+ ist
somit der Nachfolger von UKW
und verbindet den klassischen
Radioempfang ohne Internetkosten
mit der Vielfalt digitaler
Programmangebote.

die terrestrisch nur
digital verfligbar sind.

Quelle: Digitalradio Biiro Deutschland, Digitalisierungsbericht der Medienanstalten 2019

Audio Entertainment — digitale Unterhaltung auf die Ohren | Seite 3

260
Radiosender

davon 65
nur tiber DAB+ empfangbar

@ DuMont



Immer mehr Streaming-Angebote |
Der Radio-Online-Stream

ONLINE-STREAM ||||||||||||||I|HHHHIIHHHH||||||||||||||||||‘HHHI||HH‘Iu||||||||||||||||I|HHH||IIHHHH||IIIIII||||I||

e Live
¢ Klassischer Radiomix Radio - Live
® Tracking und Retargeting
von Horern o m
il e Stabile Internetverbindung nétig
Etwa 1 '7 M | | | lonen ® Pausieren des Streams moglich
Mal im Monat

werden die Sender der
Rheinland-Kombi Kéln Gber
eines der Gerate gestreamt

Quelle: DuMont: Online Stream & Webchannel | Oktober 2019
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Immer mehr Streaming-Angebote
Der Podcast

Der Begriff Podcast setzt sich aus den Wartern iPod und Broadcast
(dt.: Rundruf) zusammen. Die erscheinenden Radio- oder
Videobeitrage werden als Serie produziert. Die Dateien kdnnen
kostenlos abonniert werden. Bendtigt wird lediglich eine
entsprechende Software oder App. Uber einen sogenannten
Podcatcher kénnen neue Episoden
heruntergeladen und jederzeit gehort werden.
Der Themenvielfalt sind dabei keine Grenzen
gesetzt: Angefangen von Lifestyle lber PODCAST
Wirtschaft bis hin zu Kochen ist alles moglich. e Aufzeichnung
Alle groBeren Radiosender bieten inzwischen e Hiufig reine Gespriche
Podcasts an. ® Monothematisch

® Interessanter Werbemarkt,

da Special-Interest-Ausrichtung

* Download moglich, somit
unabhangig von der Verbindung

&

Quelle: DuMont: Online Stream & Webchannel | Oktober 2019
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Im Tagesverlauf | Podcast und Radio ergdnzen sich

Das Nutzungshoch des Radios liegt am
Morgen, wenn die Menschen friihstiicken
oder bereits auf dem Weg zur Arbeit sind.
Auf diesem Weg informieren sie sich liber
das aktuelle Tagesgeschehen und stimmen
sich mit der Musik auf den Tag ein.

Am Abend hingegen ist der Podcast
beliebter. Spannende Sendungen und
informative Berichte helfen, den Job hinter
sich zu lassen, sich zu zerstreuen und

zu informieren.
Audionutzung im Verlgeich
Radio wird haufig morgens
gehort, Podcasts hingegen
eher abends.

Quelle: ma 2019 Audio Il, Radio gesamt (inkl. werbefreier Programme), deutschsprachige Bevolkerung 14+, Mo.—Fr., 05-24 Uhr, Horer in Millionen | Statista.com: Zu welcher Tageszeit héren Sie Podcasts am haufigsten?
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Streaming | Viele Wege flihren zum Horer

Die Moglichkeiten Radio oder Podcast zu
streamen sind vielfaltig. 73 Prozent der
Nutzer greifen zum Smartphone - und
haben so immer ein mobiles Abspielgerat in
der Hosentasche. Der Laptop etwa folgt erst
mit groBem Abstand: 37,6 Prozent horen so
ihr Lieblingsprogramm, dicht gefolgt von PC,
Tablet und Co.

Smartphone Laptop PC Tablet IP-Radio Smart-TV Smart IP-Radio Smart
im Auto Speaker zu Hause Watch

Quelle: statista.com: Uber welche Geréte héren Sie Online-Radio oder Online-Musikangebote? (2019)
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Die neuen Audio-Werbeformen
In-Stream & Pre-Stream

Online-Streams und Podcasts eréffnen Werbetreibenden ganz neue
Maoglichkeiten. Dieses innovative und wachstumsstarke Umfeld
ermoglicht eine gezielte Kundenansprache sowie neue Vermarktungs-
maglichkeiten mittels Pre-Stream- und In-Stream-Spots. Sie werden
vor beziehungsweise wahrend des Streamings ausgespielt.

Pre-Stream-Spots werden direkt

vor dem Start des Audio-Streams
geschaltet. Emfohlen wird eine Dauer
von 15 bis 20 Sekunden, die maximale
Lange betragt 30 Sekunden.

i
00

Quelle: DuMont: Online Stream & Webchannel | Oktober 2019
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Wie der Name schon sagt, unterbrechen
In-Stream-Spots das Programm. Innerhalb
einer Stunde kdonnen sie mehrmals platziert
werden. Sie kénnen sowohl alleine als auch
als Werbeblock laufen. Die empfohlene Lange
betrédgt circa 30 Sekunden.

@ DuMont



Kostenpflichtiges Audioangebot |
Fur ein individuelles HOorvergnligen

Napster, Spotify, Prime Music, YouTube Music
und mehr: Insbesondere jlingere Menschen

von 14 bis 29 Jahren bezahlen fiir ihre Audio-
angebote. Fast 50 Prozent von ihnen sind -O-O-
bereit, Geld fiir ihre Lieblingsmusik, Podcasts
oder Streams auszugeben. Bei der Generation
50+ sind es immerhin schon zwolf Prozent.

14- bis 29-J3hrige 30- bis 49-J3hrige Uber-50-J3hrige

Quelle: Anteil der Personen, die auch kostenpflichtige Online-Radio- und Online-Audioangebote nutzen, nach Altersgruppen in Deutschland im Jahr 2019
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Die neuen Audiowerbeformen |
Sponsoring & App-Sponsoring

In bestimmten Programmrubriken kdnnen
Unternehmen ihre Werbebotschaft gezielt
platzieren. Mdglich ist das beispielsweise
bei Wetter- oder Verkehrsmeldungen und
Musikstrecken. Der Sponsor prasentiert sich im

Intro und/oder im Outro. Die Botschaft umfasst
meist die Marke, kombiniert mit einem Claim.
Werber konnen auf einer Sponsoringflache ihr
Unternehmen auBBerdem permanent sichtbar
und exklusiv in die App einbetten. Das erzeugt
eine enge Verbindung zwischen Sender- und

Kundenmarke. Die mehrfache prominente
Einblendung erhdht weiterhin die Sichtbarkeit
des Unternehmens.

Werbeumsatze im Radiomarkt

in Deutschland in Millionen Euro,
ab 2019 Prognose
Podcast
[l Online-Radio
B Klassisches Radio

Quelle: statista.com | Werbeumsétze im Radiomarkt in Deutschland in den Jahren 2010 bis 2023* (in Millionen Euro) (2019)
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Smart Speaker
Die neuen Moglichkeiten im Werbemarkt

Schlechte Idee 11 %

Tolle Idee 44 %

Schlechte Idee 12 %

Tolle Idee 42 %

Schlechte Idee 25 %

Tolle Idee 39 %

Schlechte Idee 24 %

- Tolle Idee 33 %

Frage: Haben Sie schon einmal Werbung tiber Inren Amazon Echo gehért? Basis: N=402 (tagliche Echo-Nutzer)
Quelle: Getting Vocal. How voice-activated devices are increasing radio listening and elevating audio branding. Radiocentre 2017

@ DuMont
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Neue Vermarktungsmoglichkeiten nutzen |

Ein Fazit

DUMONT ALS STARKER PARTNER

Wir verhelfen lhnen zum optimalen Auftritt.
Als fiihrendes Medienhaus in der Region sind
wir die Experten fiir erfolgreiches Horfunk-
Marketing und kreieren die Kampagne, die
perfekt auf lhr Unternehmen zugeschnitten ist.
Gerne unterstiitzen wir Sie auch crossmedial.
Sprechen Sie uns an unter:
kontakt.koeln@dumont.de
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